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Come possiamo mappare, 
archiviare e rendere fruibile 
il patrimonio culturale 
immateriale, composto  
da artefatti di design  
della comunicazione visiva, 
delle imprese italiane?



Concept

Tema Il progetto esplora il patrimonio culturale immateriale delle imprese 
italiane, con un focus specifico sulla ritualità espressa attraverso 
artefatti di comunicazione visiva e multimediale. Tra gli artefatti esaminati 
figurano brand manual, house organ, bilanci finanziari e di sostenibilità, 
campagne pubblicitarie, fotografie d’impresa, allestimenti e materiali 
audiovisivi. La ritualità emerge come chiave di lettura fondamentale  
per comprendere come questi elementi consolidino l’identità aziendale  
e favoriscano la costruzione di una memoria condivisa. Attraverso  
un approccio design-driven, il progetto intende documentare, analizzare 
e valorizzare tali ritualità, promuovendo la salvaguardia del patrimonio 
culturale d’impresa e la sua rilevanza contemporanea.

Il progetto propone una data-driven dashboard per la raccolta, 
catalogazione e fruizione degli artefatti comunicativi aziendali,  
che includono: 

•	 Brand Design Strategy: brand manual, che stabiliscono la coerenza 
visiva e progettuale;

•	 Editorial Design: riviste aziendali (house organ), che ritualizzano  
la trasmissione dei valori interni;

•	 Data Viz & Information Design: bilanci finanziari e sostenibilità,  
che rappresentano la ritualità della trasparenza e fiducia;

•	 ADV & Multimedia Design: campagne pubblicitarie e spot,  
che costruiscono narrazioni e ritualità sociali;

•	 Brand Image: fotografie, che immortalano la memoria visiva 
aziendale;

•	 Exhibit & Spatial Design: architetture e allestimenti aziendali,  
che mettono in scena l'identità del brand.

Gli output preliminari includono la mappatura di archivi, fondazioni  
e musei, l’analisi qualitativa di tali artefatti e l’elaborazione  
di un framework per la ritualità aziendale. La piattaforma sarà  
un archivio dinamico che faciliterà l’accesso e l’analisi storica, 
progettuale e narrativa, promuovendo la valorizzazione del patrimonio 
culturale immateriale delle imprese italiane.



↓Framework teorico della ricerca.
Gli artefatti comunicativi aziendali come elementi 
rituali della brand reputation e brand heritage.

↑Concetti chiave del progetto di ricerca.



↑Partner della ricerca, i casi di studio. ↓Metodologia, fasi e tempi della ricerca.



L’output:
la piattaforma
Changes by Design.


