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PB - RICH / RITO E CULTURAL HERITAGE. MODELLI DI DESIGN-DRIVEN DI MAPPATURA, ARCHIVIAZIONE

E FRUIZIONE DEL PATRIMONIO

Come possiamo mappare,
archiviare e rendere fruibile

Il patrimonio culturale

immateriale, composto

da artefatti di design

della comunicazione visiva,
delle imprese italiane?
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Il progetto esplora il patrimonio culturale immateriale delle imprese
italiane, con un focus specifico sulla ritualita espressa attraverso
artefatti di comunicazione visiva e multimediale. Tra gli artefatti esaminati
figurano brand manual, house organ, bilanci finanziari e di sostenibilita,
campagne pubblicitarie, fotografie d'impresa, allestimenti e materiali
audiovisivi. La ritualita emerge come chiave di lettura fondamentale

per comprendere come questi elementi consolidino I'identita aziendale
e favoriscano la costruzione di una memoria condivisa. Attraverso

un approccio design-driven, il progetto intende documentare, analizzare
e valorizzare tali ritualita, promuovendo la salvaguardia del patrimonio
culturale d’impresa e la sua rilevanza contemporanea.

Il progetto propone una data-driven dashboard per la raccolta,
catalogazione e fruizione degli artefatti comunicativi aziendali,
che includono:
« Brand Design Strategy: brand manual, che stabiliscono la coerenza
visiva e progettuale;
- Editorial Design: riviste aziendali (house organ), che ritualizzano
la trasmissione dei valori interni;
« Data Viz & Information Design: bilanci finanziari e sostenibilita,
che rappresentano la ritualita della trasparenza e fiducia;
« ADV & Multimedia Design: campagne pubblicitarie e spot,
che costruiscono narrazioni e ritualita sociali;
« BrandImage: fotografie, che immortalano la memoria visiva
aziendale;
« Exhibit & Spatial Design: architetture e allestimenti aziendali,
che mettono in scena l'identita del brand.
Gli output preliminari includono la mappatura di archivi, fondazioni
e musei, l'analisi qualitativa di tali artefatti e I'elaborazione
di un framework per laritualita aziendale. La piattaforma sara
un archivio dinamico che facilitera 'accesso e I'analisi storica,
progettuale e narrativa, promuovendo la valorizzazione del patrimonio
culturale immateriale delle imprese italiane.



IL CONTESTO
_INQUADRAMENTO

LA RITUALITA
_LA CHIAVE DI LETTURA

LA PIATTAFORMA
_OUTPUT

Il progetto si inserisce nelllambito del design della comunicazione visiva
e multimediale e del patrimonio storico d'impresa, focalizzandosi

sul aziende italiane che hanno prodotto una comunicazione iconica

e autoriale di qualita.

La ricerca si concentra sull'iterazione di pratiche simboliche attraverso
artefatti di comunicazione visiva e multimediale, analizzando come
questi elementi contribuiscano alla costruzione della brand reptation.

L'output finale & la progettazione di una piattaforma digitale
per raccogliere e promuovere i materiali, offrendo una risorsa
preziosa per la conservazione del patrimonio storico d'impresa.

TConcetti chiave del progetto diricerca.

JFramework teorico della ricerca.

Gli artefatti comunicativi aziendali come elementi
rituali della brand reputation e brand heritage.

Brand

Mission
& Vision

La ritualita della coerenza visiva e progettuale
La ritualita della condivisione

La ritualita della trasparenza e fiducia

La ritualita sociale

La ritualitda comportamentale

La ritualita dell'evento e della memoria

La ritualita dellimmagine

O'\mensione Ri tug/g

Artefatti
di Design,
Comunicazione
Visiva

Brand

— Reputation

& Heritage

e Multimediale

Brand Manual « Identita visiva

House Organ ¢ Riviste aziendali

Economy and sustainability Report « Bilanci & Data Viz
Advertising * Pubblicita

Motion ADV « Spot pubblicitari

Exhibit « Allestimenti & Architettura aziendale

Photography  Fotografia d'impresa




EnNisoaRoma 1953 Poste Italiane s, Roma 1832
Motore della modernizzazione dell'ltalia, Eni nasce nel 1953
e accompagna da 70 anni il Paese nei grandi cambiamenti
economici e sociali, cavalcando l'innovazione tecnologica
e rispondendo alle sfide poste dal cambiamento climatico
e dalla transizione energetica.

Poste Italiane costituisce la piti grande rete di distribuzione
di servizi in Italia. Da 160 anni accompagna il Paese

nel suo sviluppo. E parte integrante del sistema economico,
sociale e produttivo del Paese, in quanto realta

unica in Italia per dimensioni, riconoscibilita e capillarita.

EnelsyaRroma 1962 Artefatti Raispa Torino 1924
di Design,
Comunicazione
Visiva
e Multimediale

Il 6 dicembre 1962 nasce Enel, un'azienda che ha fatto

la storia dell'ltalia, leader della transizione energetica

come operatore integrato nei mercati globali dellenergia

e delle rinnovabili. Il suo focus sulla sostenibilita e sullinnovazione
la rendono un'eccellenza italiana nel mondo.

Cuore pulsante dell'ltalia, da decenni la Rai trasforma schermi

in finestre sull'anima del paese, catturando passioni e sogni.

Ogni trasmissione & un'esperienza coinvolgente, un viaggio

attraverso storie avvincenti, sorrisi, lacrime, patrimoni, musica,

> teatro e sport, tutto all'insegna del tricolore.
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Ferrovie dello Stato Italianes;.roma 1905 Tim spa Torino 1995

L'azienda italiana per eccellenza di telecomunicazioni

ha una storia fatta di sfide, esperimenti e strategie innovative.
Telecom ltalia, oggi Gruppo TIM, racconta e simboleggia
cento anni di innovazione e continua evoluzione

nelle telecomunicazioni in Italia

Ferrovie dello stato, con oltre un secolo di servizio ai cittadini,

ha contribuito in modo significativo alla crescita del paese,

dal punto di vista economico, sociale e culturale. Con i suoi servizi
e diverse sub-brand, & sempre presente e vicino

alla vita quotidiana delle persone.

TPartner dellaricerca, i casi di studio. I Metodologia, fasi e tempi dellaricerca.

Coinvolgimento
Aziende

Coinvolgimento
Aziende

Coinvolgimento
Aziende

Fase 31

Fase 11 Fase12 Fase 21 Fase 2.2 Fase 3.2 Fase 41 Fase 4.2
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Brand Brand Brand Materials Brand Materials  Brand Materials Brand Materials  Brand Materials Brand Materials
Collecting Cleaning Sorting Processing Integration Analysis Uploading Dashboard
R Ita di Ordir delle Selezione Distribuzione Integrazione Analisi Composizione Sviluppo finale
Aziende rilevanti Aziende rilevanti dei Materiali dei materiali dei materiali dei materiali dei materiali della Dashboard
rilevanti delle aziende aziendali aziendali in piattaforma

Fase 1+ Raccolta

Raccolta di artefatti aziendali
come brand manual, house
organ, bilanci, adv, exhibit e
fotografie. Catalogazione in
base a criteri temporali,
progettuali e autoriali.

Fase 2 « Valutazione

Conduzione di interviste
con designer, fotografi e
architetti collaboratori delle
aziende per raccogliere dati
qualitativi sul processo
progettuale e limpatto

Fase 3 » Selezione

Studio dei contenuti visivi,
progettuali e narrativi degli
artefatti per comprendere
come il design contribuisca
a creare continuita e
coerenza nel tempo

CFase 4. Materializzazione)

Dashboard-archivio
dinamico per raccogliere,
catalogare e rendere
accessibili tutti i materiali
raccolti e approfondimenti
su ogni artefatto.




Loutput:

la piattaforma
Changes by Design.




